
 

Beispiel Exposé Bachelorarbeit 

Fachbereich: Wirtschafts- und Sozialwissenschaften 

Arbeitstitel (vorläufig):​
 Der Einfluss von Social Media auf das Konsumverhalten junger Erwachsener 

1. Einleitung und Themenbeschreibung 

Soziale Medien spielen eine immer größere Rolle im Alltag junger Erwachsener und 
beeinflussen zunehmend deren Kaufentscheidungen. Plattformen wie Instagram, TikTok 
oder YouTube dienen nicht nur der Unterhaltung, sondern werden gezielt für 
Marketingzwecke eingesetzt. Ziel dieser Bachelorarbeit ist es, den Zusammenhang 
zwischen Social-Media-Nutzung und dem Konsumverhalten junger Erwachsener zu 
untersuchen und die relevanten Einflussfaktoren herauszuarbeiten. 

2. Forschungsfrage 

Wie beeinflussen soziale Medien das Konsumverhalten junger Erwachsener im Alter von 18 
bis 30 Jahren? 

3. Zielsetzung der Arbeit 

Ziel der Arbeit ist es, den Einfluss sozialer Medien auf Kaufentscheidungen systematisch zu 
analysieren. Dabei sollen sowohl positive als auch kritische Aspekte der 
Social-Media-Nutzung im wirtschaftlichen Kontext betrachtet werden. Die Ergebnisse sollen 
dazu beitragen, das Konsumverhalten junger Erwachsener besser zu verstehen. 

4. Theoretischer Rahmen 

Der theoretische Teil der Arbeit befasst sich mit grundlegenden Konzepten der 
Konsumforschung sowie mit Theorien des Medien- und Influencer-Marketings. Zudem 
werden relevante Modelle zur Meinungsbildung und Entscheidungsfindung herangezogen, 
um den Einfluss sozialer Medien wissenschaftlich einzuordnen. 

5. Methodisches Vorgehen 

Zur Beantwortung der Forschungsfrage wird eine quantitative Online-Befragung 
durchgeführt. Die Zielgruppe besteht aus jungen Erwachsenen im Alter von 18 bis 30 
Jahren. Die erhobenen Daten werden statistisch ausgewertet und hinsichtlich ihres 
Zusammenhangs mit der Social-Media-Nutzung analysiert. 



6. Geplante Gliederung der Bachelorarbeit 

1.​ Einleitung​
 

2.​ Theoretische Grundlagen​
 

3.​ Social Media und Konsumverhalten​
 

4.​ Methodik der Untersuchung​
 

5.​ Auswertung der Ergebnisse​
 

6.​ Diskussion​
 

7.​ Fazit und Ausblick​
 

7. Zeitplan 

●​ Literaturrecherche: 2 Wochen​
 

●​ Entwicklung des Fragebogens: 1 Woche​
 

●​ Datenerhebung: 2 Wochen​
 

●​ Auswertung der Daten: 2 Wochen​
 

●​ Schreiben der Bachelorarbeit: 4 Wochen​
 

8. Vorläufiges Literaturverzeichnis 
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